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Introduction géneérale
1-Une définition de I'analyse eéconomique

Malinvaud (lecons de théorie microéconomique, Dunqd 968):

L’économie est la science qui étudie comment les ressouraeses sont employées pour la satisfaction
des besoins des hommes vivant en société, elle s’intéresiad part aux opérations essentielles que
sont la production et la consommation des biens, d’autre pdraux institutions et aux activités ayant
pour objet de faciliter ces opérations.

> Définitionl : L’économie est une science humaingui s’intéresse a ’lhomme, mais a




2- Démarche scientifique

* - Les objectifs: Comprendre, décider, évaluer. L’étude de I'éconoseidixe trois objectifs :

» Comprendre le monde dans lequel on vit, dans lequbkaucoup de défis économiques
s’expriment.

» Aider a la décision dans la gestion de la vie counge, a court, a moyen et a long terme.
» Evaluer les différentes politiques économiques quious gouvernent.

- Les étapes Observation, théorie, validation empirique, aidaaécision. L'économie emprunte a la
science sa démarche scientifique :

> Elle tire ses interrogations de l'observation des pgfnhoménes économigues, souvent dans un
contexte precis.

> Elle développe des modéles dans lesquels elle ptestalien entre plusieurs variables pertinente:

> Elle évalue la pertinence des modéles en confrontaeurs prédictions a des données réelles ou




3-Pourgquoi étudier la microéconomie?

* La micro-économie est une science humaine explicative car elle cheetmiguer les
comportements des agents. Son objet principal est d'étudier la déterminatio
simultanée des prix et des guantités prodygesangéest consommees.

> Ainsi notre objectif consiste a expliguer comment les agents déterminest leur
choix et leurs actions en fonction des signaux que leur envoie I'environnezhent
en particulierle_ marché* Le choix du consommateur dépend non seulement du
prix des biens qu’il peut acquerir mais aussi de prix des autres biens
(complémentaire ou substituable: de se¢ ressource financiere (présente:
passeées et futures), du colt des emprunts, de ses godts... Le choix de la firme
prix
O_
I




Ces mecanismes du marche .
offre, demande et prix d'équilibre




4-L’offre et la demande (1)

e La quantité produite ou offerte est la quantité que le producteur désire vendre
sur le marché pour un prix donné. Alors que , la courbe d’offre ou I'offre traduit
la relation entre le prix du bien et la quantité totale offerte par lesepnges .
Cette courbe est croissante car plus le prix de vente est élevé, plus la poduct
est rentable et plus la quantité que les entrepreneurs désirent produire es
importante.

» La loi de l'offre: exprime la relation positive entre le prix et la
guantite offerte toute: chose égale pai ailleurs.
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4-L’offre et la demande (2)

Courbe
. d’'Offre

Prix |

Courbe de
40 ....................... _: Demande




Application 1

% Soit X4=20-4P

1. Déterminer le P, que le consommateur est prét a payer ?
2. Determiner le Q., que le consommateur peut demander?
3. Tracer la courbe de demande et commenter son %




5-Le marché a I'équilibre (1)

* A quel prix les quantités offertes et demandees sont-elles
échangées?
— le prix d’équilibre qui permet I'égalité de I'offret de la demande

=» Accord entre offreurs et demandeurs
=» = Situation de compron

=>» A ce prix, tout le monde est satisfait



Le marché a I'équilibre (2)

Prix

>*=2(

Offre

Demande

| 'intersection des courbes d'offre et de
demande déterminent le prix d’équilibre

sL’échange s’effectue au prix P* et pour
une quantité Q* lorsque les 2 courbes se
croisent.

*A cet endroit, le marché est en équilibre:
les quantités echangées sont égales (C




Prix augmente
Quantité
. - Quantité offertes
S LETS 25 -au mentent
diminuent B

Quantité
demandées
augmentent

Quantités offertes
diminuent

Prix diminue

ue/premiere/TD/autoevaluation/Coordination chafindex.html

http://www.ac-nice.fr/ses/premiere/marchetd/lol.htm

http://www.melchior.fr/Exercices-et-evaluations.10988.0.html




APPLICATION 2

REPONDRE PAR VRAI OU FAUX

» Sile prix d’'un bien substitut diminue, la quaatitemandée du bien X diminue
» Sile prix d’'un bien compléement diminue alors leaqtité de x augmente

* Sile revenu augmente alors la quantitée demaniideawuk

o La technologie est un determinant de la dem




LA THEORIE DU
CONSOMMATEUR




La théorie du consommateur est une approche
gui repose sur 4 axiomes :

AXIOME DE PREFERENCE




DOMINANCZE

Maximisation

de la satisfaction.

Le consommateur
classe les combinaisons
de consommation
PR EF ER E CE pafsq:/es selon ses
préférences ou ses
indifférences par rapport
a ce qu'il abandonne.

Le consommateur est tenu de
constituer des ensembles de
GE consommation, c'est-a-dire des
combinaisons de biens rencontrant ses
aspirations et ses contraintes.

Le consommateur est soumis a
AINTE S a"iv'erses canfra/’/?f?.?' {wa’géfa@es qui
limitent les possibilités de satisfaire

ses besoins et rendent impossibles
certains choix.



I-Les postulats de base

 L'information est complete: on suppose dque le
consommateur possede toutes les informations qui
concernent ses décisions de consommation (le prix, le
revenu, les prodults,....)

o L'utililté est positive: la consommation du chaque unig d
n'importe que bier procure une certaine satisfactior at




[I-Utilité et préeference

e Un panier: c’est un ensemble des quantités de différents
biens distinguées par le consommateur.

A=(X1, Xoyer ey Xiyurnnny X))
* Les preférencesd’'un consommateur correspondent a son

évaluation personnelles des biens sans tenir compte de sa
contraintc budgétair (CB).

la
len
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1. L'utilité cardinale *: Les précurseurs de Ila

revolution marginaliste (Walras, Jevons, Menger,

Gossen) concoivent l'utilité comme étant la

sensation de plaisir associee a la consommation
d'un bien. lls défendent l'idée qu'il existe une

échelle de mesure cardinale de l'utilité (ultimetre

ou Indice d’utilité) de toul bier ou service. lls




» lIs supposent aussi que densommateuest capable de
donner une évaluation de l'utilité que lui procure toute
combinaison de biens. La cardinalité permet les
comparaisons et les arbitrages : Si la consommation
d'une quantité, d'un bienA donne une satisfaction de
100 et une quantitéggz d'un bien B donne une
satisfaction de 10y, est equivalent a 10 foig.

Les limites de I'approche cardin
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2. L'utilité ordinale : Pour la raison gu'il ne croit pas
en l'existence d'une échelle objective de la mesure
de l'utilite, Vilfredo Pareto, successeur de Marshall
propose une formulation en termes d'utilité ordinale.
Autrement dit pour Pareto, le plus important c’est la
classification des paniers et non plus la
guantification de l'utilité.

e Dans ce cadre, il est seulement demandé au

L4

lens
de

nc



La relation de préference s’écrit:

o 1~ 1Sl le panier A est préeferé ou equivalent au panier B.
e 4~ i3SI A est strictement préferé a B.

e 1~ 138l A est equivalent ou indifferent a B.

= Cette relation permet de classer les paniers, mais pour
gu’'elle soit une relation d@réordre completwu sens des
mathématicier (ce qui perme ensuitc de lui associe une




 transitive:si le panietA est préfére au paniéret
le panieB au panielC, alorsA est préfére &.
< A>~BetB> C= A> C

 Admettons que les trois hypotheses permettant de
passer de la relation de préférence a la fonction
d’utilité sont remplies (la relation de preference est
totale reflexive el transitive. Admetton: er plus que
les quantites consommees des biens et les préférences
» : &re infinitésimale.




—>C’est|’hypothese de la non satieté ou aussi I'axiome
de la non saturation des préefereneesu de maniere
triviale — le consommateuk veut toujours plus »ll

n'‘observe pas une saturation au niveau de la
consommation d’un bien.

 De maniere générale, selon I'approche de l'utdrtéinale,
un méme ordre de préeféerence peut étre représentme
infinité de fonctions d’utilité. Mathématiquemehine




3. L'utilité marginale

JExemple :
Un voyageur dans le désert qui a soif.
Le premier verre d’eau lui procure une grande utilite.
Le deuxieme verre lui procure une moindre utilité.

Le r™everre lui procure une satisfaction tres faible
(voire négative s’il ne peut plus boire).




o Definition de L'utilité marginalgUm)d’un bien: est le
supplement d’utilité procurée par la C° d’'une unité
supplémentaire de ce bien, toutes choses étant égale ps
allleurs. Ainsi 'Um mesure I'U que rapporte la derniere
unité consommee d’un bien. Donc au fur et a mesure
gue notre satisfaction augmente, notre besoin envers ce
bien diminue.

o ['utilite marginale du bien x quand on passe , a x,

€ procuree par

ort



»Retenons que I'Um est toujoupssitive (augmenter

la consommation de l'un des biens sans diminuer
celle des autres procure une plus grande utilité
totale) etdécroissantéchaque unité supplementaire
augmente l'utilité mais de moins en moins).

o L'utilité marginale du bien
(pizza) diminue a mesure que
guantité consommeée de ce bien




Les courbes d'indifférences:

Soient differents caddies (paniers), chacun_congposé
d'une combinaison de deux biens: C2&t des




é‘ Les courbes d’indifférence

30%

o En fonction de leur composition,
25T o tous ces caddies peuvent étre

- . positionnés sur un graphique.

20 o }

- Le caddie C est par
15T o . exemple composé de 9

* nommes et 20 cerise




« Exemple: Les préférences du consommateur en facesl
paniers sont les suivants :

« DUOH US CUK OO P UM Ul
e L>K L OIS GUK UOR
e BLF A UE UOP F>E

e O>N JOQON OB

Paniers pommes cerise: Paniers pommes Cerises




1- en utilisant 'axiome de transitivite, determinesg
ensembles des paniers pour lesquels le Cteur est
iIndifferent?

2- representez sur le méme graphique les courbes qui
se rapportent a ces ensembles?




L es courbes d'indifférence

3 Certains paniers sont
« * indifférents pour le
25l o consommateur.
g .
20t \ Relions de proche en proche les
- paniers indifférents pour le
15T o * consommateur.

courbes
d'indifference




307

25T

20T

157

La carte d'indifférence

Rgl: Quand le consommateur "se
déeplace" le long d'une courbe
d'indifférence: il garde la méme
satisfaction.

Rqg2: Quand il passe d'une courbe a
une autre : il modifie sa satisfactiol




Les propriétés des CI

* P1: la Cl est convexeselon cette hypothese, le consommateur aime la
diversification ou le mélange. En considérant 2 paniers N et M situes
sur la méme CI, le consommateur préfere tous les paniers
Intermédiaires composés a partir dune moyenne pondéree des dew
paniers. On dit que le panier P est une combinaison linéaire des paniers
NetM:siM~N ,a€[0, 1] etP>M ~NalorsP =aM+ (1 - a) N

o Graphiquemel:

2.5




« P2: les Cl ne se coupent pasette proprieté traduit
I'axiome de transitivite, sur le graphique nous remarguons
gque A~B, C~B donc nous pouvons déduire que A~B~C,
or C >A puisque les 2 paniers appartiennent a 2 courbes

différentes, graphiqguement:

Flgure 21.3

LES COURERS DY INCHFFERENCES QU Quantité
SE CROBENT. Une telle situation de Pepsi
roe prettt se produiee. BEocanalysant iy
—ps coprbes o indifdrence, on
CoEkstate qlie le comscmmatour
easent le rmetne depré de satis
action envers fes combinaisons
isS0ciies mux points A, bet
*crurtand, be poing O corresprond

I s de ] 'l."'l E R R | |"-||.I:-'. e
FlEZAS QU Ce U on retrourve

e prodnd A

) OQuantite
de pIZas

34




« P3: plus est preferé a moingette propriété est le
corollaire de 'axiome de non saturation ou de monotonie

Plus une courbe est élevée (en haut et a droite), plus
grande est la satisfaction gu'elle procure. Passant de U1l a
U2 le consommateur obtient a la fois plus du X1 et de

X2 : sa satisfaction croit donc.

X,

paniers
: plus
i désirables

paniers
moins !
désirables

X

IGURE 7.7 — Les préférences normales sont monotones




P4 la densite Cette propriete est le corollaire de
I'axiome de comparabilité. La densité stipule qu’il existe
toujours une seule CI qui passe par le point représentatif
d’'un panier.

 P5 |la pente de la Cl est negative (etant donnée que la
courbe est decroissante) La pente d'une courbe
d’'indifference reflete le taux auquel un consommateur
es préta échange un bier poui un autre. Dans la plupar
des cas, le consommateur désire consommer les deux

un
r la
nir
our
e.



o Cette pente negative (elle descend de la gauche vers le
droite) signifie gu'une grande gquantite de X et une petite
guantité de Y procurent la méme satisfaction qu'une grande
guantité de Y et une petite quantite de X. Cela signifie que
e consommateur accepte de substituer quelques unites d'ul
pien pour acquerir quelques unités d'un autre bien. C'est
pour cette raison que la pente de la Cl s’appédleaux
marginal de substitution subjectif: TMSS.

« TMSS du bien 2 au bien 1 est la quantité du bien 2 a
' ' ite
t sor

une




Representation graphigue de la décroissance
du TMS

Pepsi — —
1_ / TMs=_AY __ Yo-Y, __6-8_
AX  X,-X, 3-2
8 doncune pizza est équivalente a 2 pepsisigje dois céder 2u d

pepsi pour avoir une unité supplémentaire de pizza

B
6 . Le TMS est

: ! ponctue el TMS=-2" - _ =_£55_




Le TMSS

 En fait la décroissance de TMSS est un corolideéa
décroissance de I'Um.

En passant de gauche a droite, la quantité consommée
nous savons que Um= _2;2 _ ax = AU

Xt=1Um,,
Um

Y 1=1t Um,nous savons que Ur;n=&:> AY = ay
AY Um

et AaX rpl@urs valeurs

En remplacant dansle TMSS IaY




Exemple

 Exemple : fonction d'utilité Cobb-Douglas

U(x,y ): w12 y1/2




lll- La Contrainte budgétaire

Dans la mesure du possible un

304
25- B ’

207

151 o

consommateur va donc tendre a
s'écarter de l'origine, pour une
satisfaction croissante.

I a cependant une
contrainte: les biens ont un
* prix et notre consommateur
N es! limité par sor budget,




— Donc la pente
Y y=—"X+— de | CEI:= P, Si le bien X vaut 10
- Py P, | cela D, D et le bien Y 15 D,
3 R que peut-on faire
mo o= > avec
25 y a p
. y
) 10X+15Y=200
Si  tout 1€20
budget et Pour tracer cette
consacte 2 %s R droite nous devons
e Cteur peut Xm =— s
cquri 7 ; P, ecrire Y= f(X)

.. avec un budget de 300 D?



ll1l- La Contrainte budgétaire

 Dans le cadre général la contrainte d’un Cteur s’égt:




304

La contrainte du budget

25T

20

15. -

Zone ou les
choix sont
Impossibles

Une droite du budget (ligne de prix)
représente les combinaisons
maximales que le consommateur
peut réaliser avec la totalité de son
revenu disponible, compte tenu du
prix des 2 biens.




La contrainte du budget

Plus le Rv sera éleve, plus le
consommateur pourra accroitre
sa satisfaction et la CB se déplace
a droite ,vers le haut (c’est aussi
R1/py : accéder a une courbe
0ISSaNtS  yi: i E£4 z o
d'indifférence supérieure). Les
déplacement de la CB soni




La modification de la contrainte budgétaire lorsque

le prix de x se modifie

Y 1 Dans ce cas, la baisse dugntraine une

modification de la pente (-Px/Py) puisque la
nouvelle CB enregistre un deplacement a droite
Ymax=R/py par pivotement p/p a la quantité maximale

du bieny. ce déplacement donne lieu a un
élargissement de I'ensemble des possibilites de C°
sous forme d’un faisceau.

Px diminue

Px augmente




L'équilibre du consommateur: approche graphique

Le consommateur exploite
son budget au maximum : il
se place donc sur une droite

de budget (ex. : 350).

La courbe d'indifférence



| 'équilibre du consommateur

La satisfaction sera optimale
pour une consommation
correspondant a la combinaison

Cle représentee par le point de
tangence de la droite du budget
et de la courbe d'indifférence a la

N\




L'équilibre du consommateur

Bieny | ‘

Définition du TMS
au point P




L'équilibre du consommateur

» Le panier optimal P se situe au point de tangence
entre la CI et la droite de budget: Donc, au point P,
la pente de la Cl est égale a la pente de la droite de
budget.




L'équilibre du consommateur

Le consommateur choisit le panier P qui maximise soutilité en egalisant le
TMS (le rapport des utilités marginales) au rapportdes prix




L’équilibre du Cteur: approche analytique

Apres avoir introduit la représentation graphique de likope
du Cteur, considerons maintenant le probleme analytiqgoeme
Il doit choisir le panier qu’il préfere étant donné son raven

max U (X, y)

Sous contrainte. Px+ P,y = R
Ce programme de maximisatior conduit a la solution suivante:




A I'optimum, le consommateur ne souhaite plus modiér
la composition de son panier de consommation.

Le taux d'echange pour lequel il est indifférent est égal au
taux d'échange entre les biens établi par le marche, c’'est-a-
dire au rapport des prix.

A oU X,y )Y ox .
T y/Xx Q(’y ):__y: yy :p_

Ax oU K,y Yoy p,




Remarque: A l'optimum, le consommateur egalise son
taux d’échange subjectif (TMSS) au taux d’échange
objectif (Px/Py). Ainsi, Il ne souhaite plus modifier la
composition de son panier de consommation.

 Exemple:
soit la fonction d'utilité d'un Cteutt = x>y




llI-Etude de la fonction de demande du Cteur

« Dans ce paragraphe, nous analysonghleminement d’'un état
d'équilibre a un autre lorsque l'une des composantes de la
demanddP, ou P, ou R) varie.

e a se demander comment le Cteur
u ou
1Ce a

les



111-1- Les effets d'une variation du revenu sur la cemande
1-1- la Courbe consommation revenu

R=200

Une augmentation du Rv a prix Fixés est
percue par le Cteur comme une
ameélioration de son pouvoir d’achat qui
impligue une amélioration de son bien
étre. Ce qui entraine un élargissement
des possibilités de consommation: la CB
se deéeplace a droite et un nouvel
équilibre va s'établii aL point E’

correspondant a un niveau d’utilité plus



1-2- la Courbe d’Engel

4 Lorsque nous parlons de la courbe C-R il s'agit
d'écrire: y=f(x)dans un plan (x, y).

Pour plus de précision et pour voir la relation
directe entre la variation de la Dde du bien X

(ou Y) suite a une variation du R nous parlons

> de la courbe d’Engel




1- 3- La classification des biens par statut (ou par
nature)

La forme générale de la courbe d’Engel permet d@pdne premiere classification

des biens:
* Biens normaux:L’augmentation du revenu conduit a une augmentatela

demande de ce type de bie%?_;_ > 0 .La quantité demandée évolue dans le méme

sens gue le revenu. La courbe d’Engel sera croidgan




Remarque la relation graphique entre la courbe C-R et
la courbe d’Engel

Bien 1 : normal
T Bien 2 : inférieur

Deux Biens Flg 1 R/p,
Normaux

EI




Exemple

Soit U(x,y)= x(3+y)
1- déterminer la courbe C-R lorsque=PR, =1 et R varie?
2-déterminer les fonctions de demandes?




ll1-2-I'effet de la variation du prix
2-1-La courbe consommation-prix (C-P)

Quelle sera la variation de la demande du bien 1 si le prixedeien augmente
tandis que le revenu et les autres prix restent constantguitideament on
s’attendrait a une baisse de la demande puisque ce bienvesiudplus cher. La
courbe qui décrit le cheminement d’'un état d’equilibre a utmealorsque le prix
d'un bien varie alors que le Rv et le prix de l'autre bien restechangeés
s’appelle courbe consommation prix. La variation du prixrdbien a deux
effets:

— Un effet direct traduisar I'impact de la variatior du prix sut les Q ddée du méme
bien: la nature de la relation entre X gt Bu entre Y et P




Représentation graphigue de la courbe C-P

Courbe C-P




2-2-La courbe de demande

Comme pour le revenu, nous pouvons relier par une courbe les états
d’équilibres qui correspondent a des niveaux differents du prix d’'un
bien. Si nous reportons ces demandes (pour le bien 1) dans le plan

(X;, Py , nous obtenonslors I'équivalent d’une courbe d’Engela
courbe de demande du bienlla majorité des biens sont des biens
ordinaire: poul lesquel nous avons

nt la
es de
terre




2-3- la nature de la relation entre les biens

Nous allons maintenant définir préecisément les termesstauks” , ‘indépendant’ et
“complements”. Cela va nous permettre de mettre en évideheristence d'une
certaine substituabilité (ou de complémentarité) méméesnést pagparfaite.

En effet, si'on considere la demande de bien X, nous savoesigns le cas général,
cette demande dépend & de F mais aussi, de P.Que pouvons nous dire de la
variation de la demande de bien X quand le prix du bien' Y augef@n

Considerons que ces deux biens sont ordinaires. Nous aloyadrais cas possibles:

= 0

* les deux biens somdeépendants




Exemple

Soit U(x,y)= x(3+y)
1- déterminer la courbe C-P lorsque R= 1&1Pet B varie?
2- déterminer en utilisant les fonctions de Ddes la nature de lenelat

entre les biens?




111-3- les élasticités

L’élasticite s'obtient en faisant le rapport entre 2 taux de vanati

Soient les deux variables suivantes: X et Y. L’élasticité mesure la
sensibilité de la variable Y a une variation de la variable X en terme de
pourcentage EIIe exprlme le rapport des variations relatlves de deux




3-1-L’élasticité revenu

L’élasticité revenu exprime la sensibilité de lmsommation de X a un accroissement
du Rv de 1%.




3-1-L’élasticité revenu

L *élasticité Rv d’un bien nous indique la naturebden, nous distinguons cing cas:

* 6,z <0=le Cteuri saconsommation du bien X sife R iefeXest un bien inferieur.
* = 0= cCestun cas particulier ou la Q ddée duwbest insensible a la variation du Rv.

* 0<g,.< I=le Ctar 1 saconsommation du bien X sile Rnais  a un ryiosfaible




3-2-L’elasticité prix de la demande ou l'elasticité
directe

« Cette élasticité mesure la sensibilité de la quantite ddée d’'un bien p/p
a une variation de son prix. En vertu de la loi de la demande, la
variation relative de la quantité demandée est toujours en sens inverse
p/p a la variation relative du prix. Pour déterminer la nature de
I'élasticite, on retient la convention selon laquelle il est indiqee d
prendr¢la valeui absolu: de ce rappor des relations relative:.




3-2-L’elasticité prix de la demande ou
I'élasticité directe

« Dans le cas général, I'élasticité prix directelaeantre zero et l'infini:

* g = 0= les Q ddees sont insensibles a toute vareatiprix, on dit que la dend@@ est parfaitemen

inélastique.
* 0<g)p < I> les Qddees varient en senssvmais moins proportionnellemenede prix,on dit que




3-3-L’élasticité croisée de la demande ou
I’élasticité indirecte

» Cette élasticité mesure la sensibilitée de la gteaddée d’'un bien p/p a une
variation du prix de l'autre bien. Trois cas ségantent:




Exemple

o Soit U(X, y)= x(3+y)
1- calculer les élasticités qui se rapportent a la
demande des biens X et Y?




|\VV-Effet de substitution(ES) et effet de
revenu(ER)

L'impact d'un changement de prix peut étre décomposé en dfais : uneffet de
revenu et un effet de substitution. Pour mieux comprendre ceeffets,analysons la
réaction d’'un consommateur lorsqu’il apprend la baissertudu bien X. Il y a deux
réactions probables.

€ « Puisqui le bier X es moins cher chaqu< unlte du bier Y que je sacrlfle me




|\V/-Effet de substitution et effet de revenu

En fait, ces deux réactions sont justifiees. La baisse oudprbien X améliore la
situation du consommateur. Dans la mesure ou X et Y sont @s mormaux,
I'amélioration du pouvoir d'achat du Cteur aura un impaat Ies deux biens.
L’effet de revenu amene le Cteur a acheter plus de X et plus. dRalvailleurs, la
consommation de X est devenue moins colteuse par rappodcaasammation
de Y. Cel effel de substitutioramen: le Cteur a achete plus de X etmoinsde Y.




|\VV-Effet de substitution et effet de revenu

Graphiguement la baisse (ou 'augmentation) dx quibien X entraine 2 effets:

» Effet de substitution: Changement de prix qui amene densommateur a se
deplacer le long d’une courbe d’indifférence vers un point ayant un nouveau
taux margina de substitutior modifiani ains la consommatior donc nou:s




Figure 23: Effet de substitution (Hicks) et revenu

sile Pt = dans un premier momente Cteur se déplace lederig Cl1, traduisant ainsi

le reflexe de substiuer le bien qui devient redatient moins cher au bien glévient relativement
plus che sous I'hypothese que son Rv réel est mainteratanan Analytiguement, pougduire E2
le Cteur égalise son TMSS au nouveau rapport duqut en conservant constant son niveau
dutilité :c'est'effet de substitution : X >X mais,Y Y

Dans un deuxieme moment, la baisse dag?
percue par le Cteur comme une du pouvoir
d’achat, ce qui entraine un réajustement des (
consomméesX; >X, et Y;>Y,: c’est 'ER
qui détermindla nature du bier

N/




Exemples

I I s

X bien normal * ET < 0: la loi de dde est vérifiée.

Dans ce cas \ES >‘ EHE

Y bien normal + - * S| ET>0, les biens sont des
substituts
» S| ET<O0, les biens sont des
compléments
* 5| ET=0 les biens sont
indépendants




X bien normal

Y bien inferieur

*si ET<0, les biens sont des
substituts

» S| ET>0, les biens sont des
compléments

* S| ET=0 les biens sont
indépendants

*si ET>0, la loi de dde est vérifié
* 5| ET<O0, le bien Y est un bien

Giffen : |[ER>| E$

* 5| ET=0 la demande de Y est
parfaitement inélastique




